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Les éléments principaux

• Stratégie Nationale Bas Carbone : objectif de réduction de 30% des GES 
du transport d’ici 2030

• Programme EVE (engagement volontaire pour l'environnement) pour le transport de 
marchandises: 

=> Objectif CO2 + Evcom + Fret21

• En 2019 : 22 entreprises - tous secteurs - signataires de la charte Fret21

• Ambition fin 2020 : 
 1000 entreprises sensibilisées 
 200 entreprises engagées 
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Contexte Programme EVE (engagement Volontaire) 



Les entreprises déjà engagées

Vous pouvez trouver les actions mises en place par ces entreprises sur le site: http://fret21.eu/page-initiatives/



POURQUOI FRET21 ? 
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Intégrer le transport au cœur des stratégies RSE des entreprises 
 Outil permettant de quantifier les émissions de GES des transports
 Mettre en œuvre des actions de réduction de ces émissions (-5%)
 Suivre annuellement le résultat de ces actions de réduction par rapport à un objectif chiffré.

Avantages pour les entreprises engagées 
 Méthodologie commune
 Accompagnement privilégié (sensibilisation, formation et suivi)
 Valorisation des efforts
 Suivi qui permet une optimisation des émissions et souvent des coûts
 Anticipation des évolutions réglementaires
 Projet fédérateur en interne
 Développement de coopérations trans-sectorielles (commissionnaires de transport, transporteurs, donneurs d’ordre…)



Avantages pour les entreprises

ANTICIPATION
- Changement de réglementation (LOM, 

reporting CO2 scope 3,…)
- Coût Carbone en hausse
- Avantage concurrentiel 

METHODOLOGIE
- Outils spécifiques à disposition 
- Cadre commun de reporting et de calcul 
- Partage des bonnes pratiques entre 

entreprises 
- Suivi permettant une optimisation GES et 

souvent coûts
ACCOMPAGNEMENT

- Interlocuteur privilégié à l’AUTF
- Intervention possible d’un cabinet externe 

expert VALORISATION
- Reconnaissance des actions engagées
- Partage de votre expérience lors de 

réunions spécifiques et ateliers dédiés
- Visibilité sur le site internet et nos 

différents canaux 

COLLABORATION
- Nouvelle dynamique en interne
- Fédérateur autour d’un projet qui a du sens
- Sentiment d’appartenance 
- Emergence de nouvelles idées
- Coopérations trans-sectorielles 



Détails et process d’engagement
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Présentation du projet

Attestation de 
sensibilisation 

Autoévaluation

Périmètre d’engagement

Formation sur les outils
Validation de la 
lettre d’adhésion

Rédaction du dossier 

Communication 
interne et externe

Validation finale de 
l’engagement

Suivi données et 
réengagement

Etapes de l’engagement : 3 étapes principales



Détails de l’engagement

 Fixer un périmètre d’engagement (transport amont/aval/distribution) et une période de 

référence 

 Définir le plan d’action et modéliser les gains GES par action

 Déterminer un objectif de réduction des émissions de GES sur le périmètre (minimum 5%)

 Atteindre cet objectif sur une période de 3 ans 



Détails de l’engagement : exemples
Périmètre d’engagement : distribution clients, flux inter-sites France, livraisons aval France…

Taux de chargement : formats et types de palettes, feuille intercalaire, conditions de livraisons, incitation au 

camion complet, Gestion Mutualisée des Approvisionnements, multipicks, réduction des trajets à vide…

Distance parcourue : positionnement des sites, optimisation de la localisation des plateformes logistiques, des sites 

de production, optimisation de l’affectation des productions, stocks et clients aux usines

Moyens de transport : optimisation du mode routier, recours au mode ferroviaire, transport par train complet 

ou par rame, par wagon isolé, mutualisation ferroviaire, mode fluvial, utilisation du transport multimodal…

Achats responsables : Prise en compte du critère GES dans la sélection des prestataires, critère "charté Objectif CO2", 

Introduire un critère GES dans la rémunération variable des acheteurs de transport.



Engagement : exemples 1/3



Engagement : exemples 2/3



Engagement : exemples 3/3



Des questions?  

Contactez nous!
Téléphones : 
09 72 11 58 53
09 72 19 74 93

E-mails :
Eugenie.monet@autf.fr
Sophie.chapellier@autf.fr
Fret21@autf.fr
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Promouvoir 
FRET21

Prospecter et 
informer les 
entreprises 

cibles 

Accompagner les 
entreprises sur 

tout le processus 
d’engagement

Formation à la 
maitrise des 

outils FRET21

Suivre les plans 
d’actions et la 

trajectoire 
d’engagement 

sur toute la 
durée du projet

Relation 
opérationnelle 

directe avec 
l’ADEME pour 

faciliter chaque 
étape



ANNEXES 1/2
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ANNEXES 2/2

Données à remplir dans l’outil: 
 Mode de transport
 Unité d’œuvre
 Fréquence de livraison
 Distance parcourue


